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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

BANYAK HAL TAK KUPAHAMI DALAM MASA MENJELANG, TAPI 

T’RANG BAGIKU INI TANGAN TUHAN YANG PEGANG 

(Kidung Jemaat 241) 

 

 BAGI DIALAH, YANG DAPAT MELAKUKAN JAUH LEBIH BANYAK DARI PADA 

YANG KITA DOAKAN ATAU PIKIRKAN, SEPERTI YANG TERNYATA DARI KUASA 

YANG BEKERJA DI DALAM KITA 

(Efesus 3:20) 

 

KARENA MASA DEPAN SUNGGUH ADA, DAN HARAPAN TIDAK AKAN HILANG 

(Amsal 23:18) 

 

 

Skripsi ini dipersembahkan untuk: 

• Tuhan Yang Maha Esa 

• Orang tua dan adik tercinta 

• Diriku sendiri 

• Teman terkasih 

• Almamaterku 
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