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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

 حَق   اٰللِّ  وَعْدَ  انِ   فَاصْبرِْ 

"Dan bersabarlah kamu, sesungguhnya janji Allah adalah benar" 

(Q.S Ar-Rum: 60) 

"Aku membahayakan nyawa ibu untuk lahir ke dunia, jadi tidak 

mungkin aku tidak ada artinya" 

(Penulis) 

“Indak kayu janjang dikapiang, indak ameh bungka diasah” 
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