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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

 

DO SOMETHING TODAY THAT YOUR FUTURE SELF WILL THANK YOU 

FOR 

 

NOTHING IS PERFECT 

 

YOU CAN’T PLEASE EVERYONE 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  Skripsi ini dipersembahkan untuk: 

• Tuhan Yang Maha Esa 

• Kedua Orangtua ku 

• Kedua saudara ku 

• Sahabat, teman, rekan seperjuangan 

• Universitas Katolik Musi Charitas
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