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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

 

“Don’t let anyone tell you what you can and can’t 

do or achieve. Do what you want to do and be who 

you want to be.” 

-Emma Watson- 

 

 

 

 

Skripsi ini kupersembahkan kepada: 

✓ Sang Triratna, Buddha, Dhamma, Sangha 

✓ Orangtua dan keluargaku 

✓ Sahabat, teman-teman, dan semua orang 

yang kukasihi 

✓ Almamaterku 
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