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MOTO DAN PERSEMBAHAN 

 

“Do not be afraid to move, because the distance of 1000 

miles begins with the first step.”-Unknown 

 

“Janganlah takut untuk melangkah, karena jarak 1000 mil 

dimulai dengan langkah pertama.” -Tidak Diketahui 

"Orang-orang hebat di bidang apapun bukan baru bekerja karena 

mereka terinspirasi, namun mereka menjadi terinspirasi karena 

mereka lebih suka bekerja. Mereka tidak menyia-nyiakan waktu untuk 

menunggu inspirasi." - Ernest Newman 

 “Jadilah kamu manusia yang pada kelahiranmu semua orang tertawa bahagia, tetapi 

hanya kamu sendiri yang menangis; dan pada kematianmu semua orang menangis sedih, 

tetapi hanya kamu sendiri yang tersenyum." - Mahatma Gandhi 

 

 

Skripsi ini kupersembahkan untuk: 

 Tuhan Yang Maha Esa 

 Orang tua tercinta 

 Kakak dan adik ku tersayang 

 Rekan kerja dan sahabat ku 

 Teman-teman kuliah dan seperjuangan ku 

 Almamaterku 
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