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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

 “THERE IS NO PROBLEM THAT CANNOT BE SOLVED AS 

LONG AS THERE’S COMMITMENT AND PASSION      

FINISH UP”  

 

“RASA KEINGINAN & SEMANGAT DAPAT 

MENYELESAIKAN SEMUA PEKERJAAN”  

 

 

 

 

 

 

 

 

Skripsi ini dipersembahkan untuk :  

• Tuhan Yang Maha Esa  

• Mama dan Papa 

• Cece dan Koko 

• Sahabat, Teman, Rekan Seperjuangan  

• Universitas Katolik Musi Charitas 
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