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 “Tidak ada orang lain yang bisa membuat Anda 

menderita, kecuali Anda mengizinkannya.” 

( Ajahn Brahm ) 
--------------------------------------------- 

“Try not to become a man of success, but 

rather try to become a man of value.” 

( Albert Einstein ) 
------------------------------------------------------------------------------------------- 

believe in yourself 

 

 

 

 

Dengan segala rasa syukur 

Kupersembahkan untuk: 

Tuhan yang memberikanku harapan dan segalanya 

Orang yang selalu mengingatkanku untuk berdoa 

Orang yang mendoakan kelancaran atas segala yang sedang 

kulalui 

Orang yang selalu memberiku semangat 

Orang yang selalu mengingat diriku 

Orang yang bersedia memberiku arahan 

 

Dengan hati yang tulus, kuucapkan banyak terimakasih. 
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