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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

 

“LIFE’S SIMPLE. YOU MAKE CHOICES AND YOU DON’T 

LOOK BACK.” 

 

 

 

- UNKNOWN  

 

 

 

 

 

 

Skripsi ini kupersembahkan untuk: 

- Tuhan Yang Maha Esa 

- Kedua Orang Tuaku 

- Keluarga Tercinta 

- Teman-temanku 
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