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MOTTO 

 

 

 

“Be Positive.  

No Negative” 
    -Feeldog, 1992 

 

 

 

 

 

Kupersembahkan untuk: 

¤ Tuhan Yang Maha Esa 

¤ Orang Tuaku Tercinta 

¤ Keluargaku Tersayang 
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