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Motto : 

“Kesuksesan yang diperoleh harus dengan usaha yang giigh dan kemauan 
yang kuat untuk mencapai tujuan yang diinginkan” 

 

 

 

 

 

 

 

 

Skripsi ini saya persembahkan untuk : 

Budha Maha Pengasih 

Kedua Orang tuaku dan saudaraku 

Maria Josephine Tyra, S.E., M.M. Sebagai Dosen 
Pembimbing 

Dosen-dosen yang telah membimbing dan 
mengajarku 

Almamaterku 

 

 

 

 

 

 

 



v 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



vi 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


