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Motto : 

“Rahasia terbesar mencapai kesuksesan adalah tidak 

ada rahasia besar, siapapun Anda akan menjadi sukses 

jika Anda berusaha dengan sungguh-sungguh” 

 

    Skripsi ini Kupersembahkan kepada: 

 Tuhan Yang Maha Esa 

 Mama dan Papaku tercinta 

 Saudaraku yang tercinta 

 Herry Apriyanto 

 Sahabat-sahabatku 

 Dosen pembimbingku 

 Semua dosen dan karyawan Fakultas 

Bisnis dan Akuntansi di Universitas 

Katolik Musi Charitas 



v 
 



vi 
 


