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MOTO DAN PERSEMBAHAN 

 

“Jangan letakkan banyak telur dalam satu keranjang, jika terjatuh maka semua 

akan hancur ” 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Skripsi ini dipersembahkan untuk: 

 Tuhan Yang Maha Esa 

 My Parents 

 My Family 

 My Friends 

 Almamaterku 
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