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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

JUST BECAUSE IT’S HARD DOESN’T MEAN IT’S IMPOSSIBLE. YOU 

CAN DO IT! 

 

IF THERE IS NO STRUGGLE, THERE IS NO PROGRESS. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Skripsi ini dipersembahkan untuk: 

 Tuhan Yang Maha Esa 

 Orang tuaku dan saudariku yang 

Tercinta 

 Diriku Sendiri 

 Teman dan Sahabatku Tersayang  
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