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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

“Berusahalah untuk tidak menjadi manusia yang berhasil, tapi 

berusahalah menjadi manusia yang berguna” 

(Albert Einstein) 

 

“Intelligence plus character – that is the goals of true education” 

(Martin Luther King Jr) 

 

Kita tidak bisa kembali ke masa lalu dan mengubahnya, oleh karena itu 

di masa yang akan mendatang jangan mengulangi kesalahan yang sama. 

(Penulis) 
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