
 
 

  
 

PENGARUH BEAUTY INFLUENCER DAN KUALITAS 

PRODUK TERHADAP MINAT BELI PADA PRODUK 

SCARLETT WHITENING DI MEDIA SOSIAL 

 

SKRIPSI 

Diajukan untuk melengkapi persyaratan 

dalam memperoleh gelar Sarjana S1 

 

 

 

 

MICHELE STEFANY 

NIM : 1822053 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS BISNIS DAN AKUNTANSI 

UNIVERSITAS KATOLIK MUSI CHARITAS 

PALEMBANG 

2022  



 
 

  
 

PENGARUH BEAUTY INFLUENCER DAN KUALITAS 

PRODUK TERHADAP MINAT BELI PADA PRODUK 

SCARLETT WHITENING DI MEDIA SOSIAL 

 

SKRIPSI 

Diajukan untuk melengkapi persyaratan 

dalam memperoleh gelar Sarjana S1 

 

 

 

 

MICHELE STEFANY 

NIM : 1822053 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS BISNIS DAN AKUNTANSI 

UNIVERSITAS KATOLIK MUSI CHARITAS 

PALEMBANG 

 2022 



 
 

ii 
  

 

 

 



 
 

iii 
  

 

 

 



 
 

iv 
  

MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

“Berusahalah untuk tidak menjadi manusia yang berhasil, tapi 

berusahalah menjadi manusia yang berguna” 

(Albert Einstein) 

 

“Intelligence plus character – that is the goals of true education” 

(Martin Luther King Jr) 

 

Kita tidak bisa kembali ke masa lalu dan mengubahnya, oleh karena itu 

di masa yang akan mendatang jangan mengulangi kesalahan yang sama. 

(Penulis) 
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