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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

 

 

 

 

“Jangan bandingkan prosesmu dengan orang lain, Karena tak semua bunga 

tumbuh dan mekar bersamaan” 

-Anonymous 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Skripsi ini kupersembahkan untuk: 

− Tuhan Yang Maha Esa, 

− Orang tuaku dan saudaraku 

yang Tersayang, 

− Teman-Teman Kuliah 

Seperjuanganku, dan 

− Almamaterku yang Tercinta.



 

 

 

 

 



 

 

 


