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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

“Hari ini harus lebih baik dari hari kemarin, besok harus lebih 

baik dari hari ini!” 

-Theodorus Dwi Kurniawan 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

     Skripsi ini dipersembahkan untuk: 

  - Tuhan Yang Maha Esa 

  - Diriku yang telah bekerja keras 

  - Pho-pho,Papi, Mami, dan Ce Yesica 

    - Teman-teman Seperjuangan kuliahku 
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