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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

“Don’t just talk, but do it because nothing is impossible!” 

-Rivaldi Vincent Aprianto 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

     Skripsi ini dipersembahkan untuk: 

  - Tuhan Yang Maha Esa 

  - Diriku yang telah bekerja keras 

  - Papa, Mama, dan Ko Rio 

    - Teman-teman Seperjuangan kuliahku 

 

 



 
 

 
 

 

 



 
 

 
 

 

 


