
 

1 
 

PENGARUH DAYA TARIK, KREDIBILITAS, DAN 

KEAHLIAN CELEBRITY ENDORSER TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN INDOMIE PADA 

REMAJA DI KOTA PALEMBANG 

 

SKRIPSI 

Diajukan untuk melengkapi persyaratan  

dalam memperoleh gelar Sarjana S1 

Program Studi Manajemen    

 

 

 

 

 

WINSTON CAHYA 

NIM : 112605 

MANAJEMEN 

FAKULTAS BISNIS DAN AKUNTANSI 

UNIVERSITAS KATOLIK MUSI CHARITAS 

PALEMBANG 

2015 



2 
 

 

 

 



3 
 

 

 

 

 

 



4 
 

 

 

 

MOTTO: 

“Sebuah Usaha dan Proses Yang Baik Akan Menghasilkan Suatu 

Keberhasilan” 

 

 

     Skipsi ini saya persembahkan untuk: 

 Tuhan Yesus kristus 

 Kedua Orang Tua  
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 Dosen Pembimbing  

 Teman-teman yang telah mendukung 
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