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Moto dan Persembahan 

 
 

 

“Where there is a will, there is a way” 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Persembahan Untuk: 

 Tuhan Yang Maha Esa 

 Keluarga yang selalu mendukungku. 

 Sahabat dan teman seperjuanganku. 

 Lydia Caroline yang selalu 

menyemangatiku.
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KEASLIAN KARYA TULIS SKRIPSI 
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