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Motto: 

 

“Janganlah pernah meminta bukti dari setiap doamu agar 

selalu dijawab oleh Tuhan, tapi buktikanlah kesungguhan 

dari setiap doamu” 

 

 

Kupersembahan Untuk: 

ALLAH SWT 

Alm. Ibu Tersayang 

Ayah Yang Kubanggakan 

Adik-Adikku dan Seluruh Keluarga Besarku 

Serta Para Teman Dan Sahabat Yang Kucintai 

Dan Para Dosen 
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