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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

“I can do all things through Christ who strengthens me.” 

Philippians 4 : 13 

 

 

 

 

 

 

Skripsi ini kupersembahkan untuk :  

- Orang tuaku, Kakek dan Nenek 

tercinta 

- Keluarga tersayang 

- Sahabatku terkasih 
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