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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

 

“Mungkin kamu tidak tahu pasti Hasil dari Tindakanmu. Tapi kalau kamu 

Tidak Bertindak, Dipastikan tidak akan pernah ada Hasil.” 

-Mahatma Gandhi 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Dipersembahkan: 

Skripsi ini kupersembahkan untuk: 

 Tuhan Yang Maha Esa 

 Orang Tua Tercinta dan Tersayang 

 Saudara-saudariku Tercinta 

 Teman-teman Kuliah Seperjuanganku 

 Pikachu Family (Alvin, Novaldo, Simon, Kesu, Santosa, Nico, Cicil, Ervina, 

Veren, Sherly, Willa), dan 

 Almamaterku yang Tercinta 
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