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Motto: 

“Mintalah, maka akan diberikan kepadamu; carilah, maka kamu akan mendapat; ketoklah, 

maka pintu akan dibukakan bagimu, Karena setiap orang yang meminta, menerima dan 

setiap orang yang mencari, mendapat dan setiap orang yang mengetok, baginya pintu 

dibukakan”  

(Matius 7:7-8) 

“Waktu dan hati manusia akan sejalan jika dia ingat ada Tuhan bersamanya”  

(Ai Haibara - Detective Conan) 

“Pendidikan adalah rangkaian pelajaran yang semakin lama semakin tinggi nilainya” 

(Sherlock Holmes) 

“"Jangan biarkan opini orang-orang menghalangimu dari suara hatimu. dan yang paling 

penting, milikilah keberanian untuk mengikuti nurani dan intuisimu"  

(Steve Jobs) 

“The greatest glory in living lies not in never falling, but in rising every time we fall” 

(Nelson Mandela) 

 

Skripsi ini kupersembahkan untuk : 

 My Lord, Jesus Christ 

 Mama, Papa,  dan 

keluarga 

 Sahabat-sahabatku 

yang terkasih 

 Almamaterku 
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