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Motto:

“Di dunia ini tidak ada yang tidak

mungkin, semua mungkin bila kita percaya

kita bisa”

Ku Persembahkan Kepada:

 Tuhan Yang Maha Esa

 Mama dan Papaku Tersayang

 Saudaraku Tersayang

 Sahabat-sahabatku

 Teman-temanku

 Almamaterku
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