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MOTO DAN PERSEMBAHAN 

 

“It Does not matter how slowly you go, so long as you do not 

stop.” 

-Confucius 

 

 

 

 

       Skripsi ini kupersembahkan untuk: 

 Tuhan Yang Maha Esa 

 Kedua Orang Tuaku 

 Kakak Tersayang 

  Partner tercinta 

  Teman-teman seperjuangan 

 Almamaterku 

 

 

 



 

 

 



 
 

 

 

 


