
PENGARUH ELEMEN IKLAN TOKOPEDIA X BTS DI 

MEDIA SOSIAL YOUTUBE TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN FANS BTS DI INDONESIA 

 

 

SKRIPSI 

Diajukan untuk melengkapi persyaratan 

dalam memperoleh gelar Sarjana S1 

 

 

 

 

 

Oleh : 

Feryanto Sigit 

NIM : 1622064 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS BISNIS DAN AKUNTANSI 

UNIVERSITAS KATOLIK MUSI CHARITAS 

PALEMBANG 

2020 



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

MOTTO: 

“Better Late Than Never” 
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