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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

 

“If you can DREAM IT, you can ACHIEVE IT” 

”To get a SUCCESS, your courage must be  

GREATER than your FEAR” 

-Unknown- 

 

 

 

 

Skripsi ini dipersembahkan untuk : 

 Tuhan Yang Maha Esa 

 Kedua Orang Tua 

 Saudara & keluarga 

 Teman-teman & sahabat 

 Para pembaca karya tulis ilmiah 
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