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Motto: 

 

“ Hati yang gembira adalah obat yang manjur, tetapi semangat yang patah 

mengeringkan tulang” (Amsal 17:22) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Skripsi ini kupersembahkan untuk: 

 Kedua Orangtua dan keluarga yang tercinta 

 Sahabat-sahabat yang terkasih 
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