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ABSTRAKSI 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh green marketing 

yang teridiri dari green perceive risk (X1), green perceive trust (X2), green brand 

image (X3), green awareness (X4) and green Advertisement (X5) terhadap niat 

pembelian green car Toyota Agya di Palembang. Populasi dalam penelitian ini 

adalah semua masyarakat kota Palembang yang memiliki pekerjaan dan berniat 

untuk membeli mobil Toyota Agya. Sampel yang digunakan dalam penelitian ini 

sebanyak 100 responden yang dimabil dengan menggunakan purposive sampling. 

Teknik analisis dalam penelitian ini menggunakan analisis regresi berganda. Hasil 

yang diperoleh yakni: 1) green perceive risk (X1) memiliki pengaruh yang negatif 

dan signifikan terhadap niat pembelian konsumen,2) green perceive trust (X2) 

memiliki pengaruh yang positif yang positif dan signifikan terhadap niat 

pembelian konsumen, 3) green brand image (X3) tidak memiliki pengaruh yang 

positif dan signifikan terhadap keputusan niat pembelian konsumen,4) green 

awareness (X4) memiliki pengaruh yang positif yang positif dan signifikan 

terhadap niat pembelian konsumen and 5) green Advertisement (X5) memiliki 

pengaruh yang positif yang positif dan signifikan terhadap niat pembelian 

konsumen. 
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