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ABSTRAKSI

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh gaya hidup pria metroseksual terhadap
keputusan pembelian produk fashion. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh pria metroseksual.
Pengambilan sampel dilakukan dengan menggunakan teknik purposive sampling, sehingga diperoleh
jumlah sampel penelitian adalah 50 orang. Data dalam penelitian dikumpulkan menggunakan
kuesioner dan dianalisis menggunakan teknik analisis kualitatif dan kuantitatif. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa Nilai mean rata-rata untuk pembelian produk pakaian (3.85) adalah yang
tertinggi jika dibandingkan dengan nilai mean rata-rata pembelian produk ikat pinggang (3.74) dan
dompet (3.39). Pengujian regresi linear berganda menunjukkan bahwa variabel Activity (X1), Interest
(X2) dan Opinion (X3) secara simultan dan parsial mempengaruhi keputusan pembelian produk
fashion pada pria metroseksual.

Kata Kunci: gaya hidup, pria metroseksual, keputusan pembelian fashion



ABSTRACT

The purpose of this reseach is to analyze the effect of Metrosexual Life Style to purchase’s
decision of fashion. The population on this research are all of metrosexual man. Sample in this
research using purposive sampling method, there are 50 metrosexual man. Data in this research are
collected by questioner and analyze with a qualitative and quantitative method. Mean of clothes (3.85)
is the highest than belt (3.74) and wallet (3.39). The result of this research shown that Activity (X1),
Interest (X2) and Opinion (X3) of metrosexual man, simultantly and partially influence the purchase’s
decision of fashion.
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