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BAB V 

SIMPULAN DAN SARAN 

Pada bab ini akan dibahas mengenai hasil penelitian yang dirangkumkan 

secara menyeluruh dan juga pemberian saran kepada produsen Handphone 

Evercoss maupun kepada penelitian yang akan datang.  

 

A. Simpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan analisis tentang pengaruh kualitas produk 

dan harga terhadap keputusan pembelian pada produk Handphone Evercoss 

Andromeda A27 yang disebarkan kepada 100 responden. Maka dapat ditarik 

kesimpulan sebagai berikut: 

1.  Pada variabel kualitas produk dapat ditarik kesimpulan bahwa kualitas 

produk berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian. Hal ini 

menunjukkan bahwa kualitas Handphone Evercoss A27 ini sudah 

dikenal dan diakui masyarakat karena produk ini banyak peminatnya. 

Karena dari kualitas produklah  konsumen dapat melihat bahwa produk 

tesebut bagus. 

2.  Pada variabel harga dapat ditarik kesimpulan bahwa harga berpengaruh 

posirif terhadap keputusan pembelian. Hal ini menunjukkan bahwa harga 

dari Handphone Evercoss A27 ini memang sangat terjangkau dan harga 

yang ditawarkan juga sesuai dengan kualitas yang diberikan. 

3. Pada variabel keputusan pembelian dapat ditarik kesimpulan bahwa 

masyarakat yang telah membeli Handphone Evercoss A27 ini sangat 



 
 

 
 

puas terlihat dari banyaknya jawaban setuju dan sangat setuju dari 

kuesioner yang dibagikan. 

 

B. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian ini, saran yang dapat diberikan kepada 

produsen dan konsumen produk Handphone Evercoss sebagai berikut : 

1. Untuk produsen Handphone Evercoss harus lebih meluncurkan produk-

produk yang baru yang berkualitas dan harga yang lebih terjangkau lagi 

agar masyarakat menengah kebawah atau berpendapatannya kurang bisa 

membeli Handphone Evercoss yang lebih murah dari A27 ini. 

2. Untuk konsumen Handphone Evercoss agar lebih bijaksana memilih 

produk – produk yang bisa digunakan dengan baik dan cara 

pengoperasiannya mudah. Jangan terpengaruh dengan produk – produk 

yang sejenis dengan menawarkan produk yang sama tetapi cara 

penggunaannya yang kurang bisa dimengerti oleh konsumen. 

3. Untuk penelitian yang akan datang agar bisa menambah atau 

memperluas cakupan penelitian ini sehingga dapat mengetahui letak 

perbedaan dari penelitian terdahulu dan yang akan datang. 

 

 

 

 

 




