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Motto : 

“Hidup akan menghargai Anda, apabila Anda 

sendiri menghargai hidup ini” 

 

 

 

     Dengan segala kerendahan hati 

     Skripsi ini Kupersembahkan untuk : 

 Tuhan Yang Maha Esa 

 Yang Tercinta Papa & Mama 

 Yang Tercinta Kakak & Adik 

 Yang Tercinta Sahabatku 

 Almamater’ku 
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