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 KUESIONER 

 

Kepada Yth. 

Saudara/i Responden  

di Palembang 
 

Dengan hormat 

Sehubungan dengan penelitian saya yang berjudul “Analisis Efektivitas 

Iklan Televisi  Minyak Angin Aromatherapy Fresh Care Versi Agnes Monica 

dengan metode EPIC Model (Studi terhadap Mahasiswa/i STIE Musi 

Palembang)”, maka saya yang bertanda tangan di bawah ini : 

Nama   : Lisa 

Nim   : 10.2.214 

Program Studi : Manajemen Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi Musi 

dengan ini memohon kesediaan saudara/i untuk mengisi kuesioner ini dengan 

benar dan jujur sesuai dengan kondisi anda. Dan jawaban yang diberikan akan 

saya jaga kerahasiaannya serta hanya digunakan untuk penelitian ini. Demikian 

permohonan saya atas kerjasama dan perhatiannya, saya mengucapkan terima 

kasih. 

Palembang, 17 November 2013 
 
 
 
 
 

              LISA 

 




