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MOTTO:

v Bila ingin mencapai cita-cita, maka kita harus berusaha
mencapainnya, tanpa sebuah usaha yang maximal maka akan sulit

mencapai cita-cita itu.

Kupersembahkan Untuk:
# Orangtuaku tercinta
# Saudara-saudaraku tersayang

A Dosen-dosen yang terhormat

# Teman-teman yang terbaik yang pernah
kumiliki

#A Almamaterku
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