
PENGARUH FAKTOR MOTIVASI, PERSEPSI, 

PEMBELAJARAN DAN SIKAP KONSUMEN TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK KIJANG INNOVA  

DI AUTO 2000 PALEMBANG 

 

SKRIPSI 

 

Diajukan untuk melengkapi persyaratan  
dalam memperoleh gelar Sarjana S1  

Jurusan Manajemen 
 
 

 
 

Oleh: 

RICO SEPTIAWAN 

NIM : 08.2.234 

 
 

SEKOLAH TINGGI ILMU EKONOMI MUSI  

PALEMBANG 

2013 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



MOTTO: 
 

“Tak ada keputusan yang terbaik 
dalam hidup, tetap bersandarlah 
pada keyakinan dan kesediaan  
menanggung risiko dari 
keputusan tersebut” 
       (rico septiawan) 
 
 

Kupersembahkan untuk: 
 Tuhan Yang Maha Esa 
 Orang tuaku tercinta 
 Saudaraku yang paling 

kusayang 
 Dosen-dosen yang terhormat 
 Almamater 

 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 




