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 “Tidak perlu menunggu hari esok untuk sebuah perubahan kearah yang 

lebih baik” 

 

 

Skripsi ini saya persembahkan untuk: 

 Ibu dan Ayah 

 Saudara 

 Sahabat 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 




