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MOTTO : Dare to believe beyond our 

     Limit (Roma 8:24-25) 

 

 

Dengan Puji Syukur, kupersembahkan untuk : 

 My Saviour Jesus Christ 

 Papa dan Mama Terkasih 

 Bibi Lidya Ong 

 My Lovely Tanialogy 

 Nadyn Silalahi 

 Dosen Pembimbing dan Pendidik yang terkasih 

 All my friends in STIE MUSI  

 STIE MUSI PALEMBANG 

 Almamaterku 

 

 

 

 

 



 

 

 




