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MOTTO: 

 

“Memilih pada saat 

memutuskan sesuatu lebih 

mudah daripada 

memutuskan sesuatu 

dengan bijaksana” 

      (ARIYA) 

 

 

Kupersembahkan untuk: 

 Tuhan Yang Maha Esa 

 Orang tuaku tercinta 

 Saudariku yang paling kusayang 

 Dosen-dosen yang terhormat 

 Almamater 
 




