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SKRIPSI

PENGARUH KEPERCAYAAN MEREK TERHADAP LOYALITAS MEREK 
PRODUK 

SEPATU FLADEO

Disusun Oleh :

BERGITHA MARIA NOVA

NIM. 07.2.028

Telah disetujui oleh:

Tim Pembimbing

Ketua Pembimbing

 Lina, SE., M.Si  Tanggal,   21   Maret 2012
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SKRIPSI

PENGARUH KEPERCAYAAN MEREK TERHADAP LOYALITAS MEREK 
PRODUK 

SEPATU FLADEO

Dipersiapkan dan disusun oleh:

BERGITHA MARIA NOVA

NIM. 07.2.028

Telah dipertahankan di hadapan tim penguji

Pada tanggal   21  Maret 2012

dan dinyatakan memenuhi syarat

Susunan Tim Penguji

                         Nama Lengkap     Tanda Tangan 

Ketua : Lina, SE., M.Si .......................................

Angggota : Catharina Clara, SE., M.Si ........................................    

Angggota : Maria Josephine Tyra, SE., M.Si ........................................

   

Palembang,      Maret 2012

Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi Musi

Ketua Jurusan Manajemen 

Micheline Rinamurti, SE., M.Si
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MOTTO DAN PERSEMBAHAN

“Majunya seperti perjuangan orang yang ada dipinggiran cahaya terang, tapi dalam 

dirinya terdapat pusaran harapan, perjuangan merebut harapan”.

Kupersembahakan Untuk:  

Orang tua tercinta 

Papi tersayang disurga

Mbak, Kakak, dan Adik tercinta

Sahabat-sahabatku 

Pendidik dan Almamater tercinta 
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