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Kegiatan penasaran produk yang dihasilkan oleh setiap perusahaan,disadart
atau tanpa disadari selalu menerapkan strategi pemasaran yang mungkin tidak sama
dengan perusaliaan yang lain.Strategi pemasaran ini meliputi berbagai jenis metode
atau cara,dari yang sederhana menuju pada strategi pemasaran yang kompleks,dati
proses menawarkan produk secara lisan sampai pada analisis strategi pernasaran.

Strategi pemasarcn yang kompleks didalamnya meliputi marketing mix atau
bauran pemasaran yaitu : Produk, Harga, Promosi dan Saluran Dist ribusi.Dimana
ke-empat elemen strategi pemasaran tersebut antara satu dengan yang lainnya saling
berhubungan,sulit untuk meainggalkan salah satu dari ke-crapat elemen tersebut
dalam melakukan kegiatan pemasaran.

Kebijakan produk dimulai dari tahap penciptaan produk baru yeng diingikan
oleh konsumen agar capat dipasarkan sampai pada tahap diversifikasi produk
baru karena telab melewati daur Lidup produk Penciptaan produk beru ini meliputi
:Kemasan fisik,1{nalitas maupun at ibut produk yang lainnya.

Kebijakan harga merupakan kebijakan untuk mencari harga yang sesuai
¢engan kemampuan beli konsume:.Dimana proses penentuan harga ini dipcngaruhi
oluh berbagai fak(or ar.tara lain kualitas, letak geografis dan pesaing.

Kebijakaan promosi berhubungan dengan bagaimana cara perusahaan agar
dapat menyampaikan pesan Cari pihak perusahaan yang dapat mempengiruli
konsumen agar mamakai produk perusahaan,dan akan membeli kembali produk
tersebut. Metode  promosi vang umumnya dipergunakan yhim  melalui madia
elektronik dan niedia cetak.

Ketijakaan saluran distribiisi merupakar. proses penyampaian produk yang
telah diminta atau dipesan oleh konsumen agar dapat sampai ketangan
mereka.Dimana proses penyampeian ini dapat secara langsung maupun melalui
perantara.

Pelaksanaun stategi pemasaran ini akan berjalan dengan baik apabila pihak
perusahaan tzlah mrergaanlicis keadaan perusahaan dengan lingtungan luar yang
saling mempengarvhi.Metode analisis ini yang sering dipergunakan yaitu metode
SWOT (Strenght, Weeknees, Opor tunities, Threat).Sistem analisis SWOT ini uniuk
melihat bagaimana segala kelebihan maupun kekurangar. vaig terdapat dalun
perusanaan dan melihat puia bagaimana peluang atau Kesempatan yanga akan
perusanaan mantaatkan dan ancaran yang harus dihadapi oleh pihak perusahaan.



