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	Menurut Swasta (1996), dalam sebuah buku terbitan Swasta juga dirujuk definisi pemasaran yang juga mengarah ke sebuah aktivitas pemenuhan kebutuhan (pemuas kebutuhan) baik dari penjual dan pembeli yang keduanya melakukan serangkaian proses baik tawar ...
	Menurut Assauri (1999), merujuk pada pengertian manajemen pemasaran yang bisa dikatakan memiliki proses yang lebih komplek karena tentunya terdapat perencanaan dan evaluasi, sebuah pemasaran juga dapat dikatakan demikian karena juga mencakup hal pere...

