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MOTTO DAN PERSEMBAHAN

“Character cannot be developed in ease and quiet. Only trought experience of
trial and suffering can the soul be strengthened.”

(Helen Keller)

“Karena sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan. Sesungguhnya
bersama kesulitan ada kemudahan.”

(QS. Al-Insyirah : 5-6)

Skripsi ini dipersembahkan untuk:

e Tuhan Yang Maha Esa

e Bapak dan Mama

e Keluarga Besar

e Sahabat, Teman, Rekan Seperjuangan

e Universitas Katolik Musi Charitas
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Universitas Katolik Musi Charitas.
Demikianlah pernyataan ini saya buat dengan sesungguhnya dan tanpa paksaan dari

pihak manapun.

Palembang, 26 Februari 2026

Pemberi Pemnyataan

;
jf h

AR 5ANX287810888

Siti Kusnul Khotimah




PERNYATAAN
PERSETUJUAN UNGGAH KARYA TULIS SKRIPSI

Saya yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama : Siti Kusnul Khotimah
NIM 2222099
Judul Skripsi ‘PENGARUH PERCEIVED DECEPTION,

ADVERTISING CREDIBILITY, DAN PRODUCT QUALITY TERHADAP
REPURCHASE INTENTION MAHASISWA GENERASI Z PADA
PRODUK SKINCARE

Menyatakan bahwa saya memberikan hak kepada Universitas Katolik Musi
Charitas untuk mempublikasikan skripsi saya tanpa meminta izin dari saya selama

nama saya tetap tercantum sebagai penulis.

Demikianlah pernyataan ini saya buat dengan sesungguhnya dan tanpa paksaan dari

pihak manapun.

Palembang, 26 Februari 2026

Pemben Pernyataan

:'*6"! J ‘r'-

-'4-
70 15 3ANX287510889

Siti Kusnul Khotimah

vi





