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MOTTO DAN PERSEMBAHAN

“TO GOD BE THE GLORY”
“WALK BY FAITH”

“Aku memulai dengan Nama Tuhan Yesus dan dengan penuh keyakinan
mengakhiri dengan kata Amin”
“Sebab itu janganlah kamu kuatir akan hari besok, karena hari besok mempunyai
kesusahannya sendiri. Kesusahan sehari cukuplah untuk sehari”
(Matius 6 :34)
Tetaplah Berdoa
(1 Tesalonika 5:17)
“Karena masa depan sungguh ada dan harapan-Mu tidak akan hilang”
(Amsal 23:18)
“Segala perkara dapat kutanggung didalam Dia, yang memberi kekuatan
kepadaku”
(Filipi 4:13)
“Sebab Tuhan telah berjanji setelah sempit ada kemudahan”
Bersenja Gurau - Raim Laode
“Semua jatuh bangunmu hal yang biasa, angan dan pertanyaan waktu yang
menjawabnya, berikan tenggat waktu bersedihlah secukupnya, rayakan
perasaanmu sebagai manusia”
Daniel Baskara Putra — Hindia
“Orang tua di rumah menanti kepulanganmu dengan hasil yang membanggakan,
jangan kecewakan mereka. Simpan keluhmu, sebab letihmu tak sebanding dengan
perjuangan mereka menghidupimu”

-Penulis
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Saya yang bertanda tangan di bawah ini:
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Program Studi : Manajemen
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