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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

 

Tuhan itu dekat kepada orang-orang yang patah hati, dan ia menyelamatkan orang-

orang yang remuk jiwanya. 

(Mazmur 34:19) 

 

Karena masa depan sungguh ada, dan harapanmu tidak akan hilang 

(Amsal 23:18) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Skripsi ini dipersembahkan untuk : 

• Tuhan Yesus Kristus 

• Bapak dan Mamak 

• Abang dan Kakak 

• Sahabat, teman dan rekan seperjuangan 

• Universitas Katolik Musi Charitas 
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