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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

“ Pernah ada sesuatu yang rasanya berat sekali, ternyata bisa dilewati juga. Pernah 

ada sesuatu yang rasanya sangat hancur dan tidak akan ada jalan lagi, ternyata 

semuanya masih baik – baik saja. Kita cuma perlu bertahan dan terus melaluinya. 

Bisa jadi yang buruk hanya dipikiran saja ” 

(Boy Candra) 

 

“Direndahkan dimata manusia, ditinggikan dimata Tuhan, Prove Them Wrong” 

“gonna fight and don’t stop , until you’re proud” 

“Selalu ada harga dalam sebuah proses, nikmati saja lelah-lelah itu. Lebarkan lagi 

rasa sabar itu. Semua yang kau investasikan untuk menjadikan dirimu serupa yang 

kau impikan, mungkin tidak akan selalu lancar. Tapi, gelombang-gelombang itu 

yang nanti bisa kau ceritakan” 

(Boy Chandra) 
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