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MOTTO DAN PERSEMBAHAN

“ Batas kemampuan seseorang bukan pada fisik, melainkan kemauan. Maka
tidak peduli berapa kali orang mencoba menjatuhkanmu, balas dendam
terbaik adalah membuktikan hasil upaya mu. Teruslah berjuang untuk diri
sendiri walaupun tidak ada yang tepuk tangan, kelak diri kita dimasa depan

akan sangat bangga dengan apa yang kita perjuangkan hari ini >’

“ Hidup bukan saling mendahului, bermimpilah sendiri sendiri. Tak ada
yang tahu kapan kau mencapai tuju dan percayalah bukan urusanmu untuk
menjawab itu. Katakan pada dirimu besok mungkin kita sampai besok

mungkin tercapai ”’

(Hindia, 2019)

Skripsi ini saya persembahkan

untuk :
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¢+ Dosen pembimbing
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adalah karya saya.

Skripsi ini adalah karya ilmiah yang bebas dari unsur plagiat. Apabila dikemudian
hari terbukti ada unsur plagiat dalam karya ilmiah ini, maka saya bersedia
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diberikan oleh Universitas Katolik Musi Charitas.

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sesungguhnya dan tanpa paksaan dari

pihak manapun.

Palembang, 19Juni 2025

4172CAMX446120573
Nikita

Vv




PERNYATAAN

PERSETUJUAN UNGGAH KARYA TULIS SKRIPSI

Saya yang bertanda tangan di bawah ini :
Nama . Nikita
NIM - : 2122140
Judul Skripsi : PENGARUH CONTENT MARKETING DAN BRAND
TRUST TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA E-
COMMERCE YANG DIMEDIASI OLEH SIKAP

Menyatakan bahwa saya memberikan hak kepada Universitas Katolik Musi
Charitas untuk mempublikasikan skripsi saya tanpa ijin dari saya selama nama

saya tercantum sebagai penulis.

Demikianlah pernyataan ini saya buat dengan sesungguhnya dan tanpa paksaan

dari pihak manapun.

Palembang, 19 Juni 2025

BV
=
2
_x@
= i
=
[t
&

1
[F9366AMX44612056

Nikita

vi



	69f73430b0a581240c4a5a4f78b920bb17ce751ffbe0911e2a934c926d90c792.pdf
	69f73430b0a581240c4a5a4f78b920bb17ce751ffbe0911e2a934c926d90c792.pdf
	69f73430b0a581240c4a5a4f78b920bb17ce751ffbe0911e2a934c926d90c792.pdf
	69f73430b0a581240c4a5a4f78b920bb17ce751ffbe0911e2a934c926d90c792.pdf

