PENGARUH GREEN PRODUCT DAN LIFESTYLE
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN THRIFT
DANDELION WAREHOUSE

RINGKASAN SKRIPSI

DESTRIANA PUTRI
NIM : 2122109

PROGRAM STUDI MANAJEMEN
FAKULTAS BISNIS DAN AKUNTANSI
UNIVERSITAS KATOLIK MUSI CHARITAS
PALEMBANG
2025



PENGARUH GREEN PRODUCT DAN LIFESTYLE TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN THRIFT DANDELION
WAREHOUSE

Destriana Putri
Program Studi Manajemen, Fakultas Bisnis dan Akuntansi
Universitas Katolik Musi Charitas
JI. Bangau No.60 Palembang
E-mail: destrianaptri@gmail.com

ABSTRAKSI

Teknik pengambilan sampel dalam penelitian ini menggunakan purposive
sampling dengan jumlah sampel sebanyak 113 responden. Teknik analisis yang
digunakan adalah uji validitas, uji reliabilitas, uji normalitas, uji multikolinieritas,
uji heteroskedastisitas, uji F, koefisien determinasi, uji t, dan analisis regresi linier
berganda. Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel green product dan
lifestyle memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian thrift.

Kata Kunci: green product, lifestyle, keputusan pembelian, Dandelion Warehouse

ABSTRACT

The sampling technique in this study used purposive sampling with a sample size
of 113 respondents. The analysis techniques used were validity test, reliability
test, normality test, multicollinearity test, heteroscedasticity test, F test, coefficient
of determination, t test, and multiple linear regression analysis. The results
showed that the green product and lifestyle variables have a positive and
significant influence on thrift purchasing decisions

Keywords: green product, lifestyle, purchase decision, Dandelion Warehouse


mailto:destrianaptri@gmail.com

PENDAHULUAN

Fashion merupakan suatu konsep dengan mencerminkan berbagai hal
seperti gaya serta penampilan, Namun, Fashion bukan sekadar kebutuhan sehari-
hari, tetapi juga cara seseorang mengekspresikan diri. Melalui fashion, seseorang
bisa menunjukkan kepribadian, gaya hidup, atau bahkan status sosialnya di
masyarakat. Akibat ramainya bisnis thrifting, Akhirnya bisnis thrifting dilarang
oleh pemerintah karena dinilai mampu mengancam keberlangsungan Sektor
tekstil lokal. Aturan ini dikeluarkan sebagai bagian dari upaya perlindungan
terhadap industri dalam negeri, khususnya industri tekstil yang merupakan salah
satu sektor strategis dalam aktivitas ekonomi Domestik.

Menurut Kasali (2015:9) Green product merupakan produk ramah
lingkungan dan tidak membahayakan bagi manusia, lingkungan, hemat sumber
daya, tidak menimbulkan limbah secara berlebih. Konsumen membeli produk
sesuai dengan keinginan atau kebutuhan konsumen. Menurut Laksono dan
Iskandar (2018:157) LifeStyle merupakan cara Individu mengekspresikan
permasalahan yang terjadi di pemikiran individu sering kali terhubung dengan
berbagai aspek, termasuk faktor psikologis dan emosional, serta dapat tercermin
melalui ketertarikan pribadi dan penilaian terhadap suatu objek tertentu. Menurut
Tjiptono (2020:22) Keputusan pembelian adalah komponen dari perilaku
konsumen yang mencakup tindakan nyata memperoleh dan memilih produk atau
jasa, termasuk serangkaian proses pengambilan keputusan terjadi sebelum dan

sesudah tindakan pembelian dilakukan.

PERMASALAHAN

Berlandaskan Dasar Pemikiran yang telah dipaparkan, sehingga adapun
rumusan masalah dalam penelitian ini adalah sebagai berikut:
1.Apakah Green Product berpengaruh terhadap keputusan pembelian thrift
Dandelion Warehouse?
2.Apakah lifestyle berpengaruh terhadap keputusan pembelian thrift Dandelion

Warehouse?



LANDASAN TEORI
Theory of Planned Behavior

Teori utama yang menghubungkan variabel dalam penelitian ini yaitu Green
Product dan LifeStyle dengan Keputusan Pembelian adalah Theory of Reasoned
Action (TRA) (Sheppard et al., 1988) dan Theory of Planned Behavior (TPB)
(Abu-Taieh et al., 2022; Huang, 2023). TRA yang dikembangkan oleh Fishbein
dan Ajzen (1975), menekankan bagaimana sikap individu dan norma sosial
membentuk niat, yang pada akhirnya mempengaruhi perilaku individu (Hill et al.,
1977). Melalui pendekatan TPB, penelitian ini dapat memberikan pemahaman
yang lebih komprehensif mengenai bagaimana kesadaran lingkungan dan pola

hidup konsumen secara bersama-sama membentuk perilaku pembelian.

Green Product

Berdasarkan pendapat Kasali (2015:9) Green product merupakan produk
ramah lingkungan dan tidak membahayakan bagi manusia, lingkungan, hemat
sumber daya, tidak menimbulkan limbah secara berlebih. Konsumen membeli

produk sesuai dengan keinginan atau kebutuhan konsumen.

Lifestyle

Berdasarkan pendapat Laksono dan Iskandar (2018:157) LifeStyle
merupakan cara Individu mengekspresikan permasalahan yang terjadi di
pemikiran individu sering kali terhubung dengan berbagai aspek, termasuk faktor
psikologis dan emosional, serta dapat tercermin melalui ketertarikan pribadi dan

penilaian terhadap suatu objek tertentu.

Keputusan Pembelian

Berdasarkan Pendapat Tjiptono (2020:22) Keputusan pembelian adalah
komponen dari perilaku konsumen yang mencakup tindakan nyata memperoleh
dan memilih produk atau jasa, termasuk serangkaian proses pengambilan

keputusan terjadi sebelum dan sesudah tindakan pembelian dilakukan.



Pengembangan Hipotesis
Pengaruh Green Product Terhadap Keputusan Pembelian Thrift Dandelion
Warehouse

Green Product merupakan suatu hal penting karena dapat mengurangi
limbah, Green Product berpotensi meningkatkan ketertarikan konsumen yang
memiliki kesadaran lingkungan. Menurut riset yang dilaksanakan oleh
Hikmatunnisa et al.(2020) hasil riset mengungkapkan bahwa adanya pengaruh
signifikan pada Green Product terhadap Keputusan Pembelian. Maka dari itu, jika
konsumen cenderung menyukai Green Product, maka konsumen cenderung
melakukan keputusan pembelian. Berdasarkan penjelasan penelitian yang
dipaparkan diatas, peneliti berminat untuk mengembangkan hipotesis dalam
meneliti riset ini, sebagai berikut :
H1 : Green Product berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian Thrift

Dandelion Warehouse.

Pengaruh Lifestyle Terhadap Keputusan Pembelian Thrift Dandelion
Warehouse

Dalam upaya mendorong peningkatan penjualan harus memperhatikan
Lifestyle, Perkembangan jaman terus mengalami perubahan itu juga akan
menyebabkan adanya perubahan Lifestyle konsumen. Bagi konsumen Lifestyle
merupakan hal yang penting dalam memilih produk, Lifestyle menjadi penentu
terhadap produk atau jasa yang akan dipakai oleh calon konsumen. Menurut riset
yang dilakukan Dahmiri et al.(2020) hasil riset mengatakan bahwa adanya
dampak positif antara Lifestyle terhadap Keputusan Pembelian, Artinya
Konsumen berencana melakukan keputusan pembelian jika produk cenderung
sesuai terhadap gaya hidup mereka. Berdasarkan penjelasan penelitian yang
dipaparkan diatas, peneliti berminat untuk mengembangkan hipotesis dalam
meneliti riset ini, sebagai berikut :
H2 : Lifestyle berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian Thrift Dandelion

Warehouse



METODE PENELITIAN
Jenis Penelitian

Jenis riset yang diterapkan dalam riset tersebut merupakan penelitian survei.
Metode penelitian survei termasuk ke dalam pendekatan penelitian yang

menggunakan kuesioner dalam mengumpulkan data.

Populasi, Sampel, dan Teknik Pengambilan Sampel

1. Populasi
Menurut Sugiyono (2021:130) Populasi merupakan Daerah yang terdiri atas
objek atau subjek memiliki karakteristik tertentu dan telah dipilih peneliti
sebagai bahan kajian lalu diambil kesimpulan. Populasi pada riset tersebut
yaitu Konsumen yang pernah membeli pakaian thrift Dandelion Warehouse.

2. Sampel
Menurut Sugiyono (2021:131) Sampel merupakan sebagian dari karakteristik
yang dimiliki populasi. Ukuran sampel yang sesuai dalam riset sekitar 30
hingga 500 responden. besar sampel yang dihitung menerapkan rumus. Jadi
total sampel yang diambil sebanyak 113 responden

3. Teknik Pengambilan Sampel

Teknik pengambilan sampel memakai purposive sampling.

Jenis Data Penelitian

Data riset tersebut menerapkan Data Primer melalui penyebaran angket.
Skala pengukuran untuk mengukur penelitian tersebut menggunakan skala likert.
Variabel Green Product (X1)

Menurut Kasali (2015:9) Green product merupakan produk ramah
lingkungan dan tidak membahayakan bagi manusia, lingkungan, hemat sumber

daya, tidak menimbulkan limbah secara berlebih.

Variabel Lifestyle (X2)
Menurut Laksono dan Iskandar (2018:157) Lifestyle merupakan cara

Individu mengekspresikan permasalahan yang terjadi di pemikiran individu sering



kali terhubung dengan berbagai aspek, termasuk faktor psikologis dan emosional,
serta dapat tercermin melalui ketertarikan pribadi dan penilaian terhadap suatu
objek tertentu.

Variabel Keputusan Pembelian (Y)

Berdasarkan pendapat Tjiptono (2020:22) Keputusan pembelian adalah
bagian dari perilaku konsumen yang tercermin melalui aktivitas langsung untuk
mendapatkan dan memilih produk maupun jasa, serta mencakup proses penentuan
keputusan yang terjadi sebelum hingga sesudah aktivitas pembelian dilaksanakan.

Gambar 1 Model Penelitian

Model Penelitian

Green Product

R L
Keputusan
Pembelian
Lifestyle /
H2

(X2)

Teknik Analisis Data Uji Validitas

Ghozali (2021:66) mengatakan bahwa Validitas merupakan proses
pengukuran yang memperlihatkan instrumen riset yang dapat dinyatakan valid
atau memenuhi syarat untuk diterapkan dengan ketentuan data berdistribusi
normal jika signifikansi>0,05 dan data tidak berdistribusi normal, jika

signifikansi<0,05.

Teknik Analisis Data Uji Reliabilitas

Berdasarkan pendapat Ghozali (2021:61) Reliabilitas adalah ketepatan suatu
alat ukur angket yang termasuk indikator dari variabel. Angket dapat dinyatakan
reliable apabila tanggapan responden selalu konsisten. Variabel dinyatakan
reliabel jika Cronbach Alpha > 0,6. Di sisi lain, variabel dinyatakan tidak reliabel
jika Cronbach Alpha < 0,6.



Uji Asumsi Klasik
a. Uji Normalitas

Berdasarkan Pendapat Ghozali (2021:96) Uji Normalitas dipergunakan sebagai
penentuan dalam model regresi, residual atau variabel pengganggu berdistribusi
secara normal. dinyatakan berdistribusi normal apabila nilai signifikansi > 0,05,
sedangkan apabila nilai signifikansi < 0,05, maka dianggap tidak berdistribusi
normal.
b. Uji Multikolineritas

Ghozali (2021: 157) Uji Multikolineritas bertujuan menguji apakah model
regresi ditemukan adanya korelasi antar variabel bebas (independen). Suatu model
regresi yang bebas multikolinearitas adalah yang mempunyai nilai VIF<10 dan
angka tolerance>0,1. Jika nilai VIF>10 dan nilai tolerance<0,1, maka terjadi
gejala multikolinearitas.
c. Uji Heterokedastisitas

Menurut Ghozali (2021:178) Uji heterokedastisitas bertujuan untuk menguji
apakah model regresi terjadi ketidaksamaan variasi dari residual satu pengamatan
ke pengamatan lain. Bila Sig > 0,05 diartikan tidak terdapat heteroskedastisitas.

Bila Sig < 0,05 diartikan terdapat heteroskedastisitas.

Analisis Regresi linear berganda

Uji tersebut dilakukan untuk mengetahui apakah variabel X berpengaruh
signifikan terhadap variabel Y. Jadi persamaan regresinya dapat diuraikan sebagai
berikut:

Y =a+blX1+b2X2+e

Keterangan :
Y = Keputusan Pembelian
a = constant
b1l = coefficient regresi pertama
X1 = Green Product
b2 = coefficient regresi kedua
X2 = Lifestyle



e = standard error
Uji t

Menurut Ghozali (2021:148) Uji tersebut menunjukkan seberapa jauh pengaruh
satu variabel independen terhadap variabel dependen. Pengujian
ini dilakukan dengan kriteria apabila nilai signifikansi<0,05 maka hipotesis
diterima dan apabila nilai signifikansi>0,05 maka hipotesis ditolak.
Uji F

Menurut Ghozali (2021:148) Uji tersebut bertujuan untuk mengetahui
apakah variabel independen berpengaruh terhadap variabel dependen. Kriteria
pengujian menggunakan tingkat signifikansi 0,05. Jika nilai signifikansi<0,05
artinya model penelitian layak digunakan dan jika nilai signifikansi>0,05 artinya
model penelitian tidak layak digunakan.

Uji Koefisien Determinasi (Adjusted R?)

Menurut Ghozali (2021:147) Uji tersebut bertujuan untuk mengukur
kemampuan model dalam menjelaskan variabel dependen. Nilai Adjusted R2
berkisar 0 hingga 1. Bila nilai R? rendah, diartikan kemampuan variabel X dalam
menjelaskan variabel Y sangatlah terbatas. Di sisi lain, bila nilai R2 mendekati 1,
diartikan variabel X memberi informasi yang diperlukan untuk memprediksi

variasi variabel .



HASIL DAN PEMBAHASAN
Hasil Pengumpulan Data Penelitian
Tabel 1
Hasil Uji Screening Test

No Karakteristik Jawaban Frekuensi Persentase
1. Berusia Minimal 17 tahun Ya 113 100,0
2.  Follow akun instagram Ya 113 100,0

@dandelion.warehouse

3. Melakukan pembelian thrift Ya 113 100,0
Dandelion Warehouse minimal
2x pembelian dalam 3 bulan

terakhir

Sumber : Hasil pengolahan data primer, 2025
Tabel 2

Karakteristik Responden Berdasarkan Usia

Usia Frekuensi Persentase
17-22 Tahun 76 67,26%
23-28 Tahun 31 27,43%
29-34 Tahun 4 3,54%
35-40 Tahun 2 1,77%

>40 Tahun 0 0%

Total 113 100%

Sumber : Hasil pengolahan data primer, 2025



Tabel 3
Karakteristik Responden Berdasarkan Jenis Kelamin

Jenis Kelamin Frekuensi Persentase
Pria 28 24,78%
Wanita 85 75,22%
Total 113 100%
Sumber : Hasil pengolahan data primer, 2025
Tabel 4
Karakteristik Responden Berdasarkan Jenis Pekerjaan
Jenis Pekerjaan Frekuensi Persentase
Pelajar/Mahasiswa/i 82 72,57%
Karyawan Swasta 19 16,81%
Wiraswasta 7 6,19%
Ibu Rumah Tangga 3 2,65%
Lainnya 2 1,77%
Total 113 100%
Sumber : Hasil pengolahan data primer, 2025
Tabel 5
Karakteristik Responden Berdasarkan Pendidikan Terakhir
Pendidikan Terakhir Frekuensi Persentase
SMP 0 0%
SMA 75 66,37%
Sl 33 29,20%
Lainnya 5 4,42%
Total 113 100%

Sumber : Hasil pengolahan data primer, 2025



Analisis Deskriptif

Tabel 6
Statistik Deskriptif Green Product
Variabel N Jawaban Responden Rata- Rata-Rata
STS TS N S SS Rata Variabel

Green GP1 113 2 4 13 65 29 4,02
Product GP2 113

2 7 19 40 45 4,06

(X1) GP3 113 2 6 13 53 39 4,08 408
GP4 113 4 3 18 56 32 397
GP5 113 3 3 15 42 56 4,18

GP6 113 2 2 15 53 41 4,15

Sumber : Hasil pengolahan data primer, 2025
Pada Tabel 6 bisa dikatakan bahwa sebagian besar responden setuju thrift
Dandelion Warehouse tidak memerlukan proses produksi baru.
Tabel 7
Statistik Deskriptif LifeStyle

Variabel N Jawaban Responden Rata- Rata-
Rata
STS TS N S S5 el el
Lifestyl LS1 113 6 8 21 57 21 3,70
e (X2) LS2 113 2 8 17 5, 31 3,93
LS3 113 0 7 11 49 46 4,19
LS4 113 1 11 11 47 43 4,07 3,98
LS5 113 4 5 18 52 34 3,95
LS6 113 4 7 17 36 49 4,06
LS7 113 2 4 15 66 26 3,98

Sumber : Hasil pengolahan data primer, 2025
Pada Tabel 7 bisa dikatakan bahwa sebagian besar responden setuju

menghabiskan waktu untuk berburu pakaian thrift Dandelion Warehouse.
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Tabel 8
Statistik Deskriptif Keputusan Pembelian

Variabel N Jawaban Responden Rata- Rata-
Rata
STS TS N s ss R
Keputusan KP1 113 1 1 14 56 41 420
Pembelian Kp2 113 0 3 14 51 45 423
(Y) KP3 113 2 7 24 50 30 3,88
KP4 113 2 14 24 48 25 371
KP5 113 1 1 14 55 42 421 08
KP6 113 0 3 20 58 32 4,06
KP7 113 3 0 8 60 42 423
KP8 113 1 4 21 42 45 412

Sumber : Hasil pengolahan data primer, 2025

Pada Tabel 8 bisa dikatakan bahwa sebagian besar responden setuju untuk sulit

tertarik dengan toko thrift lain.

Uji Validitas dan Reliabilitas

1. Uji Validitas
Tabel 9
Uji Validitas Green Product
Indikator R Hitung R Tabel Keterangan
GREEN PRODUCT
GP1 0,639 0,155 VALID
GP2 0,595 0,155 VALID
GP3 0,601 0,155 VALID
GP4 0,625 0,155 VALID
GPS5 0,591 0,155 VALID
GP6 0,595 0,155 VALID

Sumber : Hasil pengolahan data primer, 2025
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Pada tabel 9 menunjukkan bahwa semua item pernyataan variabel Green Product
dinyatakan valid
Tabel 10
Uji Validitas LifeStyle

Indikator R Hitung R Tabel Keterangan
LIFESTYLE
LS1 0,620 0,155 VALID
LS2 0,674 0,155 VALID
LS3 0,593 0,155 VALID
LS4 0,607 0,155 VALID
LS5 0,597 0,155 VALID
LS6 0,589 0,155 VALID
LS7 0,585 0,155 VALID

Sumber : Hasil pengolahan data primer, 2025
Pada tabel 10 menunjukkan bahwa semua item pernyataan variabel LifeStyle
dinyatakan valid
Tabel 11

Uji Validitas Keputusan Pembelian

Indikator R Hitung R Tabel Keterangan
KEPUTUSAN PEMBELIAN
KP1 0,535 0,155 VALID
KP2 0,470 0,155 VALID
KP3 0,647 0,155 VALID
KP4 0,546 0,155 VALID
KP5 0,623 0,155 VALID
KP6 0,385 0,155 VALID
KP7 0,540 0,155 VALID
KP8 0,525 0,155 VALID

Sumber : Hasil pengolahan data primer, 2025

13



Pada tabel 11 menunjukkan bahwa semua item pernyataan variabel Keputusan
Pembelian dinyatakan valid.
2. Uji Reliabilitas

Tabel 12
Uji Reliabilitas
Variabel Cronbach’s Alpha Cronbach’s  Keterangan
Hitung Alpha
Green Product 0,655 0,60 RELIABEL
Lifestyle 0,714 0,60 RELIABEL
Keputusan Pembelian 0,642 0,60 RELIABEL

Sumber : Hasil pengolahan data primer, 2025
Tabel 4.12 menunjukkan bahwa Cronbach’s Alpha Hitung > Cronbach’s Alpha

yaitu 0,60.

Uji Asumsi Klasik
1. Uji Normalitas

Tabel 13
Uji Normalitas
Model Unstandardized Residual Keterangan
N 113 NORMAL
Asymp. Sig. (2-Tailed) 0,071

Sumber : Hasil pengolahan data primer, 2025
Berdasarkan Tabel 13 dapat dilihat nilai Asymp.Sig > 0,05. Dapat dikatakan

bahwa residual terdistribusi normal.
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2. Uji Multikolinearitas
Tabel 14
Uji Multikolinearitas

Variabel Tolerance VIF Keterangan
Green Product 0,649 1,540 Tidak terjadi multikolinearitas
Lifestyle 0,649 1,540 Tidak terjadi multikolinearitas

Sumber : Hasil pengolahan data primer, 2025
Pada Tabel 14 menunjukkan bahwa tolerance variabel Green Product dan
LifeStyle sebesar 0,649 dan VIF sebesar 1,540.

3. Uji Heteroskedastisitas

Tabel 15
Uji Heteroskedastisitas
Variabel Sig. Keterangan
Green Product 0,208 Tidak terjadi Heteroskedastisitas
Lifestyle 0,083 Tidak Terjadi Heteroskedastisitas

Sumber : Hasil pengolahan data primer, 2025
Pada Tabel 15 menunjukkan bahwa nilai signifikansi variabel Green Product dan

lifestyle > 0,05 dapat dikatakan tidak terjadi Heterokedastisitas.
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4. Analisis Regresi Linear Berganda

Tabel 4. 16
Hasil Analisis Regresi Linear Berganda
Model Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
B Std. Error Beta
1 Constant 13,573 2,008
Green 0,267 0,093 0,246
Product
Lifestyle 0,449 0,076 0,509

Sumber : Hasil pengolahan data primer, 2025

Berdasarkan Tabel 16 diperoleh persamaan regresi linear berganda dari variabel

Green Product dan LifeStyle terhadap Keputusan Pembelian, sebagai berikut:

Berdasarkan persamaan regresi linear berganda, dapat ditarik kesimpulan :

Y =13,573 + 0,267X1 + 0,449X2 + e

1. Konstanta («) bernilai 13,573. Menunjukkan Variabel Green Product

diartikan bahwa Variabel

Keputusan Pembelian Thrift di Kota Palembang.
Nilai Koefisien Variabel LifeStyle (X2) bernilai 0,449. Dapat diartikan
bahwa Variabel LifeStyle dapat meningkatkan Keputusan Pembelian
Thrift di Kota Palembang.

dan LifeStyle bernilai konstan, maka akan meningkatkan Keputusan
Pembelian Thrift di Kota Palembang sebesar 13,573.
Nilai Koefisien variabel Green Product (X1) bernilai 0,267. Dapat

Green Product dapat meningkatkan
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Analisis Hasil Pengujian Hipotesis

a. Ujit
Tabel 17
Hasil Uji t
Variabel T Sig. Keterangan
Green Product 2,854 0,005 Hipotesis
Diterima
Lifestyle 5,896 0,001 Hipotesis
Diterima

Sumber : Hasil pengolahan data primer, 2025

Pada Tabel 17 menunjukkan bahwa output uji t variabel Green Product
memperoleh nilai t hitung > t tabel yakni 2,854 > 1,981 dengan nilai
signifikansi 0,005. Kemudian pada Variabel LifeStyle memperoleh nilai t
hitung > t tabel yakni 5,896 > 1,981 dengan nilai signifikansi 0,001. Dapat
dikatakan H1 dan H2 diterima.

b. Uji F
Tabel 18
Hasil Uji F
Df F Sig.
Regression 2 48,405 0,001
Residual 110
Total 112

Sumber : Hasil pengolahan data primer, 2025
Pada Tabel 18 menunjukkan nilai F hitung > F tabel yakni 48,405 > 3,08
dengan signifikansi 0,001. Jadi dapat disimpulkan bahwa model penelitian

sudah layak.
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c. Uji Koefisien Determinasi

Tabel 19
Hasil Uji Koefisien Determinasi
Model R R Square Adjusted R Square
1 0,684 0,468 0,458

Sumber : Hasil pengolahan data primer, 2025
Pada Tabel 4.19 menunjukkan Adjusted R Square 0,458 atau 45,8%

sehingga dapat disimpulkan bahwa Variabel Green Product dan LifeStyle
menjelaskan Keputusan Pembelian sebesar 45,8%. Sisanya 54,2% dijelaskan
oleh variabel lain diluar penelitian.

Pembahasan Hasil Analisis

1. Pengaruh Green Product Terhadap Keputusan Pembelian Thrift

Dandelion Warehouse.

Berdasarkan pengujian yang telah dilaksanakan pada Variabel Green
Product didapatkan hasil uji t dengan nilai t hitung sebesar 2,854 > t tabel
sebesar 1,981 serta memiliki nilai signifikansi 0,005 berarti < 0,05 maka (H1)
diterima. Riset tersebut menunjukkan bahwa Green Product berpengaruh
signifikan dan positif terhadap Keputusan Pembelian Thrift Dandelion
Warehouse. Hal ini selaras dengan penelitian Widodo (2020) yang
menunjukkan bahwa Green Product berpengaruh positif dan signifikan
terhadap Keputusan Pembelian.

2. Pengaruh LifeStyle Terhadap Keputusan Pembelian Thrift Dandelion
Warehouse.

Berdasarkan pengujian yang telah dilaksanakan pada Variabel LifeStyle
didapatkan hasil uji t dengan nilai t hitung sebesar 5,896 > t tabel sebesar 1,981
serta memiliki nilai signifikansi 0,001 berarti < 0,05 maka (H2) diterima. Hal
ini membuktikan bahwa Variabel LifeStyle berpengaruh signifikan dan positif
terhadap Keputusan Pembelian Thrift Dandelion Warehouse. Hal ini selaras
dengan penelitian Yudha & Yulianthini (2022) yang menunjukkan bahwa
LifeStyle berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian.
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PENUTUP

Simpulan

Berdasarkan output telah diperoleh dapat disimpulkan, antara lain:

Green Product berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan
Pembelian Thrift Dandelion Warehouse. Indikator yang digunakan untuk menguji
Green Product terdiri atas Green Input, Green Process, dan Green Output
dikemukakan oleh Cakrawati (2019:44). LifeStyle berpengaruh positif dan
signifikan terhadap Keputusan Pembelian Thrift Dandelion Warehouse. Indikator
yang digunakan untuk menguji LifeStyle terdiri atas Activities, Interest, dan
Opinion dikemukakan oleh Puranda dan Madiawati (2017:28).

Keterbatasan

Beberapa keterbatasan yang dialami dan dapat dijadikan sebagai masukan agar

lebih diperhatikan lagi bagi peneliti selanjutnya:

1. Variabel yang digunakan dalam penelitian ini hanya terbatas pada Green
Product dan LifeStyle dalam mempengaruhi keputusan pembelian, sehingga
belum mempertimbangkan variabel lain seperti harga, promosi, dan brand
image yang juga berpotensi memberikan pengaruh signifikan terhadap
perilaku konsumen.

2. Pengumpulan data hanya dilakukan melalui kuesioner dengan metode
kuantitatif, tanpa didukung oleh pendekatan kualitatif seperti wawancara
mendalam.

3. Penelitian ini hanya dilakukan pada satu toko.

Saran

Beberapa saran yang dapat dijadikan masukan agar lebih diperhatikan peneliti

selanjutnya:

1. Peneliti selanjutnya dapat menambahkan variabel lain seperti harga, promosi,
dan brand image yang akan mempengaruhi penelitian.

2. Peneliti selanjutnya sebaiknya mengumpulkan data lebih beragam..

3. Peneliti Selanjutnya sebaiknya melibatkan lebih dari satu toko atau dilakukan

dalam konteks yang lebih beragam.
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