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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

“PERCAYALAH KEPADA TUHAN DENGAN SEGENAP HATIMU, DAN JANGANLAH 

BERSANDAR KEPADA PENGERTIANMU SENDIRI. AKUILAH DIA DALAM SEGALA 

LAKUMU, MAKA IA AKAN MELURUSKAN JALANMU” 

(AMSAL 3:5-6) 

 

 

 

Skripsi ini dipersembahkan untuk: 

• Mama dan Papa 

• Kakak perempuanku 

• Adik perempuanku 

• Sahabat, teman dan rekan seperjuangan 

• Universitas Katolik Musi Charitas 

 

  



 

v 
 

 

 

 

 



   
 

vi 
 

 

 

 


