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MOTO DAN PERSEMBAHAN 

 

“Hidup hanya sekali, gunakan sebaik mungkin. Maka 

akan ada hari yang tidak kita terpikirkan sebelumnya 

(entah itu indah atau buruk) tetap HADAPI” 

 

 

“Banyaklah rancangan di hati Manusia, tetapi keputusan 

Tuhanlah yang terlaksana – Amsal 19:21” 

 

 

 

 

 

 

 

 

Skripsi ini kupersembahkan untuk: 

• Tuhan Yang Maha Esa 

• Bapak & Mamak 

• Kakak, Abang, Kakak 

• Sahabat 

• Seisi Kelas dan Gedung UKMC 
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