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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

 

 

 

“Don’t Stop Until You’re Proud. Do The Best and God Do The Rest” 

 

 ⁘ YEREMIA 17:7 ⁘ 

“Diberkatilah orang yang mengandalkan Tuhan, yang 

menaruh harapannya pada Tuhan!” 
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